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Verein gegen Tierfabriken 766

EINE SCHOGGIGESCHICHTE

Kesslers Miithen mit der Alpenmilch

Das Emmental gehort
zwar nicht zum Gebiet
der Alpen. Trotzdem
gibts in dieser Region
Alpen. An diesem Detail
scheitert der Vorwurf,
Nestlé tiusche die Kon-
sumenten mit «Alpen-
milchschokolade». .

+* Dominik Balmer

Vor einiger Zeit flatterten Maga-
zine des Vereins gegen Tierfabri-
ken (VgT) in die Briefkisten der
Emmentaler Bevlkerung, VgT-
Préisident Erwin Kessler prangert
darin unter anderem die Firma
Nestlé der Konsumententiu-
schungan. «Die Milchgenossen-
schaft Obetfrittenbach, welche
der Firma Nestlé <Alpenmilch
liefert, hat gar keine Alpen», lau-
tet sein Vorwurf. Die Milch aus
dem Gebiet des Oberfritten-
bachs verarbeitet Nestlé in Pro-
dukie mit dem Namen «Alpen-
milchschokolade». Und dies sei
eben eine Konsumententiu-
schung, schreibt Kessler. Im Ge-
sprich wird der gelernte Bauin-
genieur noch deutlicher: Diese
Alpenmilch sei gar nie auf der
Alp gewesen. Und das Ganze sei
«wie eine Faust aufs Auge», fihrt
der iiberzeugte Vegetarier fort.
Bei der Firma Nestlé hat er dar-
liber keine Auskunft erhalten,

Der Geograf

Mit seinen Anschuldigungen
wagt sich Erwin Kessler aller-

dings gar weit aufs Glatieis vor.
Denn: Er bedenkt nicht, die Be-
griffe «die Alpen» und «die Alp»
auseinanderzuhalten.

Auf diese Differenz legt der
Burgdorfer Geograf, Historiker
und Gymerlehrer Heinz Schibler
jedentalls Wert. «Das Gebiet des
Oberfrittenbachs im Emmental
gehortsicher nicht zu den Alpen
im-Sinn des Alpengeblrges » Der
hdchste Punkt im Oberfritten-
bach gehe knapp iiber 1000 Me-
ter iiber Meer hinaus. Die Alpen
wiirden erst im Gebiet Hohgant-
Schrattenfluh beginnen. Aber:
Im Oberfrittenbach werde die so
genannte Alpwirtschaft betrie-
ben. Dazu gehére vor allem das
Herstellen von Kése.

Den genauen Begriff umreisst
Schibler so: «Alpwirtschaft im
Hiigelgebiet des Oberen Em-
mentals.»

Der Historiker

Fiir den Burgdorfer Historiker
und ehemaligen Kéiseexporteur
Alfred Guido Roth ist der Begriff
«Alpenmilchschokolade» eben-
falls nicht problematisch und
erst recht keine Konsumen-
tentduschung. Roth argumen-
tiert aus historischer Sicht: «Im
Jahr 1895 hat man in Konolfin-
gen die Berner Alpenmilchge-
nossenschaft (BAMG) gegriin-
det.» Spéter {ibernahm die Firma
Nestlé die BAMG - und damit
auch den Namen. «Nestlé hat
ein «wohlerworbenes Recht,
diesen Namen zu verwenden»,
ist Roth Gberzeugt.

Roth denkt allerdings nicht in
jeder Hinsicht genau gleich wie
Gymerlehrer Schibler: «<Ab 1600
Metern iiber Meer wiirde ich von
einer Alpenregion sprechens,
sagt er. Der Oberfrittenbach sei
vielleicht eine Grenzregion, da-
neben gebe es im Emmental al-
lerdings viele bcwu‘tschaftete Al-
pen - etwa den, Rimisguriies
oder die Liiderenalp’ ¥

i/

miisse man der Entwwklung*

Rechnung zu tragen. Frither sei-
en die héheren Gebiete des Em-
mentals im Winter nicht zugéing-
lich gewesen, heute seien sie
praktisch allesamt erschiossen.
«Der Begriff Alpen: hat fiir die
Leute von heute eine andere Be-
deutung bekommen.»

Kurz und gut: Wortklauberei-
en wie jene von Erwin Kessler
sind fiir Roth «nicht besonders
ernst zu nehmen. »

Der Konsumentenschutz

Sogar bei Konsumentenschiit-
zerin Liselotte Steffen stdsst
Kesslers Theotie nicht auf Ge-
genliebe. «Ich kenne Herrn Kes-
sler», sagt die Frau des Konsu-
mentenforums  Sektion Bern,
seine  Anschuldigungen seien
stets mit Vorsicht zu geniessen,
Steffen entkriiftet den Vorwurf
mit rechtlichen Argumenten:
«Der Name <Alpenmilchschoko-
lade: ist eine Marke, eine Fanta-
siebezeichnung, bei der es keine
Rolie spielt, von wo die Zutaten
stammen.» Von einem Miss-
brauch kdnne man auf keinen
Fall reden.
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BILD ANDREAS MARBOT

Historiker Alfred Guido Roth hat keine Miihe
mit dem Begriff «Alpenmilchschokolades.
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«Alpes» statt «montagnes» — auf der Aktie wurden
die Berner Berge flugs zu Berner Alpen.
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Und die Firma Nestlé? Presse-
sprecher Philippe Oertlé kommt
fast zum gleichen Schluss wie
Historiker Alfred Guido Roth:
«Der Name <Alpenmilchschoko-
lade> wird schon seit hundert
Jahren so verwendet.» Weil das
Emmental geografisch niher bei
den Alpen als beim Flachland

liege, konne eben mit gutem

Grund von Alpengebiet gespro-
chen werden.

Die Firma

Pressesprecher Qertlé weist
noch darauf hin, dass der Aus-
druck «Alpenmilch» bereits seit
langem geldufig ist. Auf alten
Kondensmilchetiketten wird fiir
«Swiss Alpine Milk» geworber,
und auf einer Aktie aus dem Jah-
re 1892, die sich auf die Griin-
dung der Berner Alpenmilchge-
nossenschaft (BAMG) bezieht,
ist bei der franzdsischen Aus-
fiihrung ist das Wort «mon-
tagnes» durchgestrichen und mit
«alpes» ersetzt.

Nun kann wirklich kein Zwei-
fel mehr bestehen, dass alles mit
rechten Dingen zugeht. Wer in
Zukunft in eine Tafel Alpen-
milchschokolade beisst, muss al-
so iiberhaupt kein schlechtes
Gewissen haben, dass er kaut,
was so nicht auf dem Markt sein
diirfte. Die fiir die Schokolade
veratbeitete Milch stammt zwar
nicht zwingend aus dem Gebiet
der Alpen, kommt aber sicher
von einer bewirtschafteten Alp -
vielleicht sogar von einer aus
dem Emmental. *
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dem Slogan «Alpenmilch» wurde einst auch fir Kondensmilch geworben.
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