So funktioniert
der Agro-Politfilz

Kaum ein anderer Berufsstand

habe eine so schlagkriiftige
Werbeorganisation wie die Bau-

- ern, meldet die TZ. Zu ergiinzen

ist: Und kein anderer Berufsstand
bekommi so viel Bundessubven-
tionen fiir seine Werbung. Der
Steuerzahler wird gezwungen,
seine eigene Desinformation
durch die Agro-Lobby auch
gleich noch selber zu finanzieren.
Zum Beispiel den Werbeslogan
sSchweizer Fleisch - alles andere
ist Beilage» - eine staatlich finan-
zierte Gefihrdung der Violks-
gesundheit. Die Erfinderin dieses
Werbeslogans hat (ibrigens kiirz-
lich von der Provianda, der staat-
lich finanzierten Fleischpro-
paganda-Organisation, ins Bun-
desamt fiir Veterindrwesen ge-
wechselt und ist nun dort Kom-
munikationschefin, Sie kann nan
ihre Desinformation der Bevil-
kerung mit amtlicher Aworiti
weiterbetreiben,
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